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S T I L  I S T 
N I C H T 

K Ä U F L I C H , 
I N S P I R A -

T I O N  H I N -
G E G E N 

S C H O N .

Seit 35 Jahren inspiriert die DIVA alle mode-,  
lifestyle- und beautyaffinen Frauen in 
Österreich. 

Durch ihre hohe journalistische Kompe-
tenz zeigt die DIVA vor allen anderen, was 
Trend ist und wird. Sie weiß genau, was 
wahrer Luxus ist und welche Form von 
Präsentation ihm gerecht wird.

D E R  D I V A 
S E I  D A N K .
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Die DIVA versteht sich als Geschichtenerzähler in der Welt des Stils und berichtet über Mode, 
Beauty, Uhren, Schmuck und Reise. Und das seit 35 Jahren.

Die DIVA präsentiert das Beste aus der Welt des Stils. Die DIVA ist somit fixer Bestandteil der 
österreichischen Luxusbranche. Für Werbetreibende soll die DIVA ein Ort sein, an dem sie sich in 
eine ganz besonders glaubwürdige Atmosphäre einbinden. Die DIVA hat Stil. Die DIVA zeigt Stil. 
Die DIVA ist das Medium, in dem Stil gelebt und erlebt wird.

Die DIVA ist das hochwertige Medium für Leserinnen, die sich mit austauschbarem Mainstream 
nicht zufriedengeben.

Dafür steht ein Team aus renommierten Autoren und international ausgezeichneten Journalisten.

Wir freuen uns auf Sie!

Yasmin El Mohandes, Herausgeberin & Chefredakteurin

YASMIN EL MOHANDES
Herausgeberin & Chefredakteurin

D I E  D I V A  H A T  S T I L  – 
S E I T  3 5  J A H R E N

M A R K E N P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S
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Von Oversize-Silhouetten bis hin zu 昀椀gur-
umschmeichelnden Schnitten – die Looks der Stunde 
changieren zwischen textiler Opulenz und mini ma lis-

tischem Materialeinsatz. Model und Muse Anne-
Sophie Monrad ist eine Distanzierung vom eigenen 

Körper und organischen Formen nicht fremd: Von den 
Laufstegen der Modemetropolen führte sie ihr Weg 

nicht nur zur Spitze der Branche, sondern auch in die 
Magersucht. Mit ihrer Rückkehr ins Rampenlicht mit 

natürlichen Maßen manifestiert die gebürtige 
Deutsche den Paradigmenwechsel in der Mode und 

beweist wahre Größe, bleibt sie doch ganz unabhängig 
von kontrastierenden Trends stets voll bei sich.

FEMME TOTALE

Fotos HILDE VAN MAS Redaktion YASMIN EL MOHANDES Produktion CHRISTOPH STEINER

MODE
OktOber 2022
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KOMFORTZONE
Gesteppte Maxi-Clutch von Versace, 
jonak.at. Rollkragenbody aus Tüll  
von Saint Laurent by Anthony Vaccarello, 
ysl.com.
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Entspannt und zurückgenommen: Das Leitbild 
der Beautymarke Lancôme ist die selbstbewusste Frau. 

Mal jünger, mal älter, mal stärker, mal fragiler, aber 
immer jemand, der sich nicht verkleiden muss. Genau 

das bilden auch die Beautylooks der folgenden 
Seiten ab: Sie zeigen zartes, citytaugliches Make-up, 

das zu Club, Date und O昀케ce passt. Und sie sind 
eine Ode an Mascara, Blush und Concealer, bewährte 

Zaubermittel, die Homeo昀케ce-Hexenstyles einfach 
und schnell vertreiben – nicht, um sich zu verkleiden, 

sondern um zu zeigen, wer man ist.

STADTPRINZESSIN 

Fotos PETER RIGAUD Redaktion und Produktion LUCIE KNAPP

BEAUTY
OktOber 2021
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Hair and Make-up JULIA MARINICS
Styling BARBARA ZACH
Model EDINA @ STELLA MODELS
Fotoassistenz CLEMENS BEUTLER 
Digital Operator FLORIAN HESKE

Danke an HOTEL MOTTO

BLICKFANG
Wimpern im Mi
elpunkt dank der Mascara 
»Hypnôse L’Absolu de Noir«, ca. € 34,50,
zu Lippen im Rosa-Lila-Ton »L’Absolu Rouge 
Intima
e – 404 Hot And Cold«, ca. € 35,80;
alles von Lancôme. Spitzenbesetzter Hoodie
von Red Valentino, Ringe von Luise Zücker.
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LUXUS
FEBRUAR 2020

Kostbare FAUNA
Die große Herausforderung der Schmuckdesigner besteht 

darin, Preziosen zu kreieren, die den Zeitgeist tre	en und 

doch über kurzlebige Trends hinaus zeitlos schön sind. 

Dabei wird oft auf das Erbe der verschiedensten Kulturen 

zurückgegri	en, ein kosmopolitischer Stilmix entsteht – 

aktuell zu sehen bei Gucci-Chefdesigner Alessandro 

 Michele, der Mickey Mouse in den Fokus seiner neuen 

Kollektionen gestellt hat. Und obwohl Schmuck und 

 Kleidung über viele Jahrzehnte getrennte Wege gehen, in 

der Tierwelt tre	en sie einander. Entscheidend ist dabei 

die stilistische Ausgewogenheit der Kreationen. Schließ-

lich soll das Ergebnis nicht kitschig wirken, sondern 

 berühren – und das im besten Fall über mehrere Dekaden.

Fotos  PETER GARMUSCH Produktion und Redaktion  YASMIN EL MOHANDES

DI310_110_Luxus-OP_+++_c_korrBP_T.indd   110 24.01.2020   12:32:44

CRY ME A RIVER
Auam nam inusda vel ipsanime, um 
€ 1 300,–,  website.com. Auam nam 
inusda vel ipsanime, um € 1 300,–,  
website.com. Auam nam inusda vel 

ipsanime, um € 1 300,–,  website.com. 
Auam nam inusda vel ipsanime, um € 
1 300,–,  website.com. Auam psanime, 

um € 1 300,–,  website.com.

IM ANFLUG
Neue Kreationen von Thomas Sabo: Ke�e  

mit Kolibri-Anhänger aus 925er-Sterlingsilber mit 
750er-Gelbgold-Vergoldung, Korund, Zirkonia 

und Glas-Keramik-Stein, um € 498,–. Katzenring 
aus 925er-Sterlingsilber mit 750er-Gelbgold-

Vergoldung und Zirkonia, um € 298,–. Tigerring 
aus 925er-Sterlingsilber mit 750er-Gelbgold- 

Vergoldung, Kaltemail und Zirkonia, um € 699,–,  
thomassabo.com.

DI310_110_Luxus-OP_+++_c_korrBP_T.indd   111 24.01.2020   12:33:18

Opulenz trifft auf Schlichtheit, Innovation auf Klassik. Die DIVA ist eine Ikone, immer 
auf der Suche nach der modischen Horizonterweiterung. Sie besteht aus bildgewal-
tigen Fashionstrecken, emotionalen Beautystills, persönlichen Interviews & span-
nenden Reportagen.

ZIELSETZUNG
Die DIVA verbindet hochwertige Inhalte und Markenwerte, um eine anspruchsvolle 
Zielgruppe anzusprechen. Mit Fokus auf Ästhetik und Exklusivität dient das Magazin 
als Sprachrohr für Luxusmarken und schafft Verbindungen zu Kunden. Die DIVA bie-
tet Raum für kreative Konzepte und exklusive Partnerschaften, um sich als führendes 
Medium in der Luxusbranche zu etablieren und Luxus als Erlebnis zu präsentieren.

STRUKTUR
Das Mode-Ressort prägt das Profil und den Stil der DIVA. Es präsentiert die neu-
esten Trends, kreative Editorials und exklusive Interviews. Die DIVA zeigt nicht nur 
Mode, sondern inszeniert sie emotional.

Das Beauty-Ressort inspiriert und informiert über Pflege- und Stylingtrends. Setzt 
auf Ästhetik und Innovation, um Schönheit greifbar zu machen.

Das Uhren- und Schmuck-Ressort steht für Eleganz, Handwerkskunst und Luxus. Es 
bietet exklusive Einblicke in aktuelle Trends und Designs und schafft eine Bühne für 
die zeitlose Faszination, die diese wertvollen Objekte verkörpern.

D A S  M A G A Z I N

M A R K E N P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S
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FEBRUAR 2020   Nr. 310   € 4,90

diva-o
nline.a

t

D A S Ö S T E R R E I C H I S C H E M O D E M A G A Z I N

BEAUTY 

TRENDS

Der Schönheitsschlaf

•

Die neuen Hotspots:  

Kinn und Zähne

Der große Report:

KÖRPER

BILDER
Was wir von der  

neuen Generation Frau 

über Body Positivity  

lernen können

Wie sich Mode im Jahr 2020 neu erfindet

CARTE

BLANCHE

DI310_001_Cover_+++_korrBP_T_Bee.indd   1

24.01.2020   14:33:04

D A S Ö S T E R R E I C H I S C H E M O D E M A G A Z I N

Vom Smoking bis zum Skioverall – 
 welche Mode uns diese Saison begleitet

WINTER 2020 / 21   Nr. 319   € 4,90

diva-online.at
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TOUR 

DE KUR
Wellness für Körper, 

Geist und Seele

Report:

FASHION 

CLANS
Mode-Dynastien, die Stoff für 

Erfolgsmärchen liefern

WINTER-FEST

DI319_001_Cover_+++_korrBP.indd   1DI319_001_Cover_+++_korrBP.indd   1 20.11.2020   14:16:2220.11.2020   14:16:22
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Wir wollen die Qualität der DIVA noch mehr erlebbar machen. Die neuen Style 
Books helfen uns dabei. Die Stil-Bücher widmen sich jeweils einem Thema. 

So steht beispielsweise das Style Book im Frühjahr ganz im Zeichen der Fashion 
Weeks in New York, London, Mailand und Paris und gibt einen umfassenden Über-
blick über die laufende Saison. Passend zur Vorweihnachtszeit wird sich das Sytle 
Book der DIVA Winter-Ausgabe ganz den Themen Uhren und Schmuck widmen.

S T Y L E  B O O K  N E U !

69 W I N T E R  2 0 2 1 / 2 2

STAR-AUFTRITT
Ausdrucksstarkes Augen-Make-up 

dank der Lidscha�enpale�e  
»Les 4 Ombres Nº 5« mit glän-

zenden Gold- und Schwarztönen;
in  limitierter Auflage, € 57,–.

DI328_066_OP_Beauty_b_+++_c_korrBP.indd   69DI328_066_OP_Beauty_b_+++_c_korrBP.indd   69 22.11.2021   12:24:1422.11.2021   12:24:14
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FACETTENREICH
Armband in 18-Karat-Weißgold mit 

acht Amethysten, bunten, face�ierten 
Saphiren und elf Diamanten, um 

€ 49 350,–; Ring in 18-Karat-Weißgold 
mit einem Amethyst, acht bunten, 

face�ierten Saphiren und zwei Diaman-
ten, um € 9 000,–; beide Kreationen 
stammen aus dem Atelier Heldwein. 

heldwein.at

DI328_084_OP_Luxus_b_+++_c_korrBP.indd   79DI328_084_OP_Luxus_b_+++_c_korrBP.indd   79 22.11.2021   12:28:0022.11.2021   12:28:00
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GLANZPUNKT
Armband »Everloving« aus 18-Karat-
Roségold mit 31 Saphiren (14,50 ct) 

von Wempe Classics. Um € 12 975,–, 
über wempe.com.

DI328_084_OP_Luxus_b_+++_c_korrBP.indd   77DI328_084_OP_Luxus_b_+++_c_korrBP.indd   77 22.11.2021   12:26:5522.11.2021   12:26:55
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BEAUTY
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FACE IT
Die Haut verrät viel über 
den Gesundheitszustand 
eines Menschen. Barbara 
Forcher verbindet in ihrem 
Studio Beautytreatments 
und Nährsto昀昀beratung.  
barbaraforcher.com

DI327_072_Beautyreport_b_+++_c_korrBP2.indd   72DI327_072_Beautyreport_b_+++_c_korrBP2.indd   72 11.10.2021   16:24:1911.10.2021   16:24:19

GLANZVOLL
Ebenfalls für Gesicht, Körper und sogar das Haar 
gedacht ist das kupfern schimmernde, Glanz verleihende 
»Huile Illuminatrice«, € 80,–. Das intensiv rosige 
Augen-Make-up schminkte Martin Schmid mit der »Les 
Beiges Pale�e Regard Belle Mine« in »Tender«,
€ 60,–, und dem »Stylo Yeux Waterproof« im Ton  
»36 Prune Intense«, € 27,–. Die Augenbrauen  
wurden mit »Le Gel Sourcils« in »350 Transparent« 
geformt; € 34,–.
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Styling INGO_NAHRWOLD @ BIGOUDI
Make-up TOBIAS BINDERBERGER  
@ BIGOUDI mit Produkten von Chanel
Haare DENNIS BRANDT @ BIGOUDI  
mit Produkten von Oribe
Models ELI  @ M4 MODELS,  ANNE  
MARIE @ GIRLS CLUB  MANAGEMENT
Fotoassistenz VEDAD DIVOVIC
Film MAX BUCHHEIM

ZWEISAM
Dekonstruiertes Etuikleid 
und Minidress aus 
 doppel lagigem Seidensatin 
mit Korse� stäbchen,  
beides von Prada. prada.com

DI332_046_OP_Modestrecke_JonasHuckstorf_+++_Litho_c_korrBP.indd   47DI332_046_OP_Modestrecke_JonasHuckstorf_+++_Litho_c_korrBP.indd   47 07.04.2022   11:46:5707.04.2022   11:46:57

APRIL 2020

MODE

4 1

UNGEBUNDEN
Diese Seite: Pussy-Bow-Bluse aus Seidenchi�on von Valentino, um € 1 023,–, matchesfashion.com. 

Linke Seite: Doppelreihiger Trenchcoat aus Kalbsleder in blauer Tie-Dye-Färbung von Versace, Preis auf Anfrage, versace.com.  
Weite Hose mit Bügelfalte von Marc O’Polo, um € 199,95, marc-o-polo.com. Pumps von Valentino, um € 890,–, matchesfashion.com.  

Creolen mit Logokugel von Dolce & Gabbana, um € 595,–, dolcegabbana.com. 

DI313_040_Modestrecke_70ies_+++_c_korrBP.indd   41 27.03.2020   09:07:43DI313_040_Modestrecke_70ies_+++_c_korrBP.indd   43 27.03.2020   09:12:29
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Das Online-Portal zum Magazin, Backstage-Berichte & Trend-Insights. Abgerundet wird 
das digitale Angebot der DIVA durch ihre Präsenz in den sozialen Medien mit jeder Menge 
Highlights, Gewinnspielen & Insider-Informationen.

D I G I T A L E  D I V A
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SOCIAL MEDIA POSTING
Posting auf Instagram  
+ Kundentargeting, Verlinkung,
Hashtag – werblicher Inhalt in redak-
tioneller Erscheinung	 € 690,–



Perfekt positioniert – Ihr starker Partner für Ihre starke Online-Kampagne.

D I S P L A Y  A D S  &  N E W S L E T T E R

7 / 1 1

DESKTOP	 1 MONAT ZUM FIXPREIS!
Leaderboard/Superboard Banner (728 x 90 px)	 € 1.500,–
Sitebar (300 x 600, skalierbar)	 € 1.900,–

MOBILE 
MMA Banner (320 x 50 px)	 € 1.900,–
Max. Werbemittelgröße: 160 KB

THEMENSPECIALS 
Bitte kontaktieren Sie uns für Ihr individuelles Angebot. 

1 REDAKTIONELLER BEITRAG
Wunsch-Verlinkung • Reporting	 € 890,–
4 redaktionelle Beiträge (1 pro Quartal)	 € 2.980,–
8 redaktionelle Beiträge (2 pro Quartal)	 € 4.950,–

MONO-NEWSLETTER
Exklusiv-Vorstellung • Wunsch-Verlinkung 
• Reporting € 4.500,–

EVENT- VORBERICHT/NACHBERICHT 
2 redaktionelle Beiträge als Ankündigung, 
bzw. Rückblick	 € 1.250,–
+ Fotograf € 500,– 
+ Video  € 890,–	
+ Bildergalerie € 450,–

GEWINNSPIEL
1 redaktioneller Bericht (zzgl. Bereitstellung eines 
Preises im Mindestwert von € 150,–)	 € 890,– 
+ Kauf der Teilnehmer pro Kontakt € 1,50

KOMBINATION WEBSITE + NEWSLETTER
1 redaktioneller Newsletter-Beitrag mit Wunsch-
Verlinkung • Header-Bild im Newsletter  
• digitale Contentstory redaktionell aufbereitet

€ 1.275,–

ALL INCLUSIVE
Digitale Contentstory redaktionell aufbereitet mit 
Startseitenplatzierung • 1 redaktioneller Newslet-
ter-Beitrag mit Wunsch-Verlinkung als Erstplatzie-
rung/Aufmacher • Facebook- & Insta-Posting

€ 1.650,–

WERBEBANNER (BEI 4 NEWSLETTER)
Klassischer Banner im Format 600 x 300 px  
• Linkdestination Ihrer Wahl	 € 1.900,–

Alle Pakete (ausgenommen Werbebanner) inkl. 
Erstellung/Gestaltung (Text & Bild von Ihnen 
bereitgestellt)

M A R K E N P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S



Hochwertig, individuell abgestimmt und im unverkennbaren Look der DIVA 
erzielen unsere bildgewaltigen Druckstrecken eine besonders hohe Werbe-
wirkung und Aufmerksamkeit. Jede Druckstrecke wird mit größter Sorgfalt 
und Liebe zum Detail gestaltet, um die einzigartigen Merkmale Ihrer Marke 
optimal zur Geltung zu bringen.

DAS DIGITALE DEPENDANT
Zum Print-Erlebnis wird Ihre Story auch als Online-Artikel verfügbar sein. 
Darüber hinaus bieten wir Ihnen die Möglichkeit, Ihre Inhalte durch inter-
aktive Elemente zu bereichern. Integrieren Sie Videos, Animationen oder 
Slideshows, um Ihre Botschaft noch eindrucksvoller zu vermitteln.

B E S T  C A S E S

M A R K E N P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S
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ERSCHEINUNGSTERMINE 
Frühjahr: 27. März 2025 
Sommer: 05. Juni 2025 
Herbst: 25. September 2025 
Winter: 27. November 2025

DRUCKUNTERLAGEN 
anzeigen@diva-lifestyle.com 
Farbprofil: ISO coated V2 ECI

FORMAT
223 x 297 mm 

DRUCKAUFLAGE
20.000 Stück

VERTRIEB
• 9.380	 Exemplare – Postalischer Versand an lifestyle-affine Zielgruppe
• 800	 Exemplare – Verkauf in ausgewählten Buchhandlungen
• 650	 Exemplare – Top-Entscheidungsträger in den Bereichen Beauty, Mode, Schmuck/Uhren
• 900	 Exemplare – Ausgewählte Premiumhotels
• 1.190	 Exemplare – Ausgewählte Retails-Stores
• 4.000	 Exemplare – Verteilung auf Lifestyle-Events
• 3.080	 Exemplare – Red-Mail-Premiumverteilung in Wien und Wien Umgebung

PREMIUMPLATZIERUNGEN
2/1 OPS (U2/Seite 3)	 € 22.220,–
2/1 (1. Heftdrittel)	 € 18.880,–
U3	 € 11.220,–
U4	 € 14.220,–
1/1 (1. Heftdrittel)	 € 12.000,–

360°-ANZEIGENPAKETE
inkl.: 1 Online-Advertorial,  
1 Instagram-Post  
2/1	 € 17.220,–
1/1 	 € 10.490,–

F A C T S  &  T A R I F E

M A R K E N P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S

9 / 1 1

DOPPELSEITE 2/1
446 x 297 mm +3 mm ÜF

€ 16.600,–

HALBE SEITE 1/2
223 x 148 mm +3 mm ÜF
110 x 297 mm +3 mm ÜF

€ 5.500,–

EINZELSEITE 1/1
223 x 297 mm +3 mm ÜF

€ 9.990,–

DRITTEL SEITE 1/3
223 x 99 mm +3 mm ÜF
74 x 297 mm +3 mm ÜF

€ 4.440,–

PANORAMA
446 x 148 mm +3 mm ÜF

€ 10.990,–

VIERTEL SEITE 1/4
223 x 74 mm +3 mm ÜF
55 x 297 mm +3 mm ÜF

105 x 139 mm +3 mm ÜF

€ 3.330,–



BEILAGEN
20 g	 € 110,–/Tsd.
30 g	 € 125,–/Tsd.
40 g	 € 140,–/Tsd.
50 g	 € 155,–/Tsd.

Beilagen liegen dem Magazin lose bei und 
können somit herausgenommen werden. 
Zusätzlich fallen Portokosten an. 

ADVERTORIAL
Gerne gestalten wir Ihr Advertorial nach 
Ihren individuellen Wünschen inkl. 3 Kor-
rekturschleifen. Jede weitere Korrektur-
schleife wird zusätzlich verrechnet:

Doppelseite: € 350,–
Einzelseite: € 350,–
Halbe Seite: € 200,–

BEILEIMER
20 g	 € 145,–/Tsd.
30 g	 € 160,–/Tsd.
40 g	 € 175,–/Tsd.
50 g	 € 190,–/Tsd.

Beileimer sind fest in der Ausgabe mit-
geleimt und können nicht herausge-
nommen werden. Portokosten fallen an. 

PORTOKOSTEN
bis 20 g	 € 58,–/Tsd.
bis 30 g	 € 72,–/Tsd.
bis 40 g	 € 79,–/Tsd.
bis 50 g	 € 102,–/Tsd.

Portokosten für Beilagen/Beileimer 
ab 51 g auf Anfrage. 

BEIKLEBER (SACHETS)
Nur in Verbindung mit einer 1/1 Seite.

Maschinelle Verarbeitung:	€ 85,–/Tsd.
Händische Verarbeitung auf Anfrage.

Bei Belegung einer Teilauflage sind 
€ 105,–/Tsd. zu berechnen.
Portokosten laut Tabelle bei Überschreitung des 
Standardgewichts von 10 g pro Sachet.

Die Belegung der Vollauflage hat Vorrang vor der 
Belegung einer Teilauflage. Bei Belegung einer 
Teilauflage ist jeweils die nächsthöhere Ge-
wichtsklasse zu berechnen.

Bei Teaser-Anzeigen sowie Platzierungswunsch 
muss ein Zuschlag von 10 % verrechnet werden.

B E I L A G E N  &  A D V E R O T R I A L S

1 0 / 1 1

DOPPELSEITE 2/1
inkl. Gestaltung sowie 
drei Korrekturschleifen

€ 17.725,–

HALBE SEITE 1/2
inkl. Gestaltung sowie 
drei Korrekturschleifen

€ 6.030,–

EINZELSEITE 1/1
inkl. Gestaltung sowie 
drei Korrekturschleifen

€ 10.740,–

ADV ADV ADV
ADV

M A R K E N P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S



K O N T A K T
SABINE JÄGER, MSC 
Geschäftsführung 
DIVA Lifestyle GmbH

T: +43 664 4212999 
anzeigen@diva-lifestyle.com

PETER SYRCH 
Geschäftsführung 
DIVA Lifestyle GmbH

T: +43 664 4144855 
anzeigen@diva-lifestyle.com

DIVA 
Redaktionsteam

T: +43 664 46 59 355 
redaktion@diva-lifestyle.com
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