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S T Y L E 
C A N ‘ T  B E 

B O U G H T,  B U T 
I N S P I R A T I O N 

C A N .

B R A N D  P O R T R A I T T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E SE D I T O R I A L

T H A N K 
T H E  D I V A .

For 35 years, DIVA has been inspiring all 
fashion-, lifestyle and beauty-loving women 
in Austria. 

Thanks to its high journalistic expertise, 
DIVA is the leading magazine presenting 
up-and-coming trends before anyone 
else. It knows true luxury and how to do 
it justice.

J U B I L Ä U M  •  A N N I V E R S A R Y  •  A N N I V E R S A R Y  •  A N N I V E R S A R Y  •  A N N I V E R S A -
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B R A N D  P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S

D I V A  H A S  S T Y L E  – 
S I N C E  3 5  Y E A R S

DIVA sees itself as a storyteller in the world of style and celebrates fashion, beauty, watches, 
jewellery and travel.

Therefore, DIVA is an integral part of the Austrian luxury sector. For advertisers, DIVA offers the 
perfect space to reach their audience in a particularly credible atmosphere. DIVA has style, DIVA 
shows style, and DIVA is the medium in which style is lived and experienced in its fullest.

DIVA is the high-quality medium for readers unsatisfied with the interchangeable mainstream.

This is what our team of renowned authors and internationally award-winning journalists stands for.

We look forward to working with you!

Yasmin El Mohandes, Publisher and Editor-in-chief

YASMIN EL MOHANDES
Publisher & Editor-in-chief
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48

Von Oversize-Silhouetten bis hin zu 昀椀gur-
umschmeichelnden Schnitten – die Looks der Stunde 
changieren zwischen textiler Opulenz und mini ma lis-

tischem Materialeinsatz. Model und Muse Anne-
Sophie Monrad ist eine Distanzierung vom eigenen 

Körper und organischen Formen nicht fremd: Von den 
Laufstegen der Modemetropolen führte sie ihr Weg 

nicht nur zur Spitze der Branche, sondern auch in die 
Magersucht. Mit ihrer Rückkehr ins Rampenlicht mit 

natürlichen Maßen manifestiert die gebürtige 
Deutsche den Paradigmenwechsel in der Mode und 

beweist wahre Größe, bleibt sie doch ganz unabhängig 
von kontrastierenden Trends stets voll bei sich.

FEMME TOTALE

Fotos HILDE VAN MAS Redaktion YASMIN EL MOHANDES Produktion CHRISTOPH STEINER

MODE
OktOber 2022
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KOMFORTZONE
Gesteppte Maxi-Clutch von Versace, 
jonak.at. Rollkragenbody aus Tüll  
von Saint Laurent by Anthony Vaccarello, 
ysl.com.
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60

Entspannt und zurückgenommen: Das Leitbild 
der Beautymarke Lancôme ist die selbstbewusste Frau. 

Mal jünger, mal älter, mal stärker, mal fragiler, aber 
immer jemand, der sich nicht verkleiden muss. Genau 

das bilden auch die Beautylooks der folgenden 
Seiten ab: Sie zeigen zartes, citytaugliches Make-up, 

das zu Club, Date und O昀케ce passt. Und sie sind 
eine Ode an Mascara, Blush und Concealer, bewährte 

Zaubermittel, die Homeo昀케ce-Hexenstyles einfach 
und schnell vertreiben – nicht, um sich zu verkleiden, 

sondern um zu zeigen, wer man ist.

STADTPRINZESSIN 

Fotos PETER RIGAUD Redaktion und Produktion LUCIE KNAPP

BEAUTY
OktOber 2021
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Hair and Make-up JULIA MARINICS
Styling BARBARA ZACH
Model EDINA @ STELLA MODELS
Fotoassistenz CLEMENS BEUTLER 
Digital Operator FLORIAN HESKE

Danke an HOTEL MOTTO

BLICKFANG
Wimpern im Mielpunkt dank der Mascara 
»Hypnôse L’Absolu de Noir«, ca. € 34,50,
zu Lippen im Rosa-Lila-Ton »L’Absolu Rouge 
Intimae – 404 Hot And Cold«, ca. € 35,80;
alles von Lancôme. Spitzenbesetzter Hoodie
von Red Valentino, Ringe von Luise Zücker.
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LUXUS
FEBRUAR 2020

Kostbare FAUNA
Die große Herausforderung der Schmuckdesigner besteht 

darin, Preziosen zu kreieren, die den Zeitgeist tre	en und 

doch über kurzlebige Trends hinaus zeitlos schön sind. 

Dabei wird oft auf das Erbe der verschiedensten Kulturen 

zurückgegri	en, ein kosmopolitischer Stilmix entsteht – 

aktuell zu sehen bei Gucci-Chefdesigner Alessandro 

 Michele, der Mickey Mouse in den Fokus seiner neuen 

Kollektionen gestellt hat. Und obwohl Schmuck und 

 Kleidung über viele Jahrzehnte getrennte Wege gehen, in 

der Tierwelt tre	en sie einander. Entscheidend ist dabei 

die stilistische Ausgewogenheit der Kreationen. Schließ-

lich soll das Ergebnis nicht kitschig wirken, sondern 

 berühren – und das im besten Fall über mehrere Dekaden.

Fotos  PETER GARMUSCH Produktion und Redaktion  YASMIN EL MOHANDES
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CRY ME A RIVER
Auam nam inusda vel ipsanime, um 
€ 1 300,–,  website.com. Auam nam 
inusda vel ipsanime, um € 1 300,–,  
website.com. Auam nam inusda vel 

ipsanime, um € 1 300,–,  website.com. 
Auam nam inusda vel ipsanime, um € 
1 300,–,  website.com. Auam psanime, 

um € 1 300,–,  website.com.

IM ANFLUG
Neue Kreationen von Thomas Sabo: Ke�e  

mit Kolibri-Anhänger aus 925er-Sterlingsilber mit 
750er-Gelbgold-Vergoldung, Korund, Zirkonia 

und Glas-Keramik-Stein, um € 498,–. Katzenring 
aus 925er-Sterlingsilber mit 750er-Gelbgold-

Vergoldung und Zirkonia, um € 298,–. Tigerring 
aus 925er-Sterlingsilber mit 750er-Gelbgold- 

Vergoldung, Kaltemail und Zirkonia, um € 699,–,  
thomassabo.com.

DI310_110_Luxus-OP_+++_c_korrBP_T.indd   111 24.01.2020   12:33:18

Ö
st

er
re

ic
hi

sc
he

 P
os

t 
A

G
, M

Z
 0

2Z
0

30
55

0
 M

, S
ty

ria
 M

ed
ie

nh
au

s 
Li

fe
st

yl
e 

G
m

bH
 &

 C
o 

KG
, G

he
ga

st
ra

ße
 3

, T
op

 1
.1

, 1
0

30
 W

ie
n 

/
 R

et
ou

re
n 

an
 P

os
tf

ac
h 

10
0

, 1
35

0
 W

ie
n

FEBRUAR 2020   Nr. 310   € 4,90

diva-o
nline.a

t

D A S Ö S T E R R E I C H I S C H E M O D E M A G A Z I N

BEAUTY 

TRENDS

Der Schönheitsschlaf

•

Die neuen Hotspots: 

Kinn und Zähne

Der große Report:

KÖRPER

BILDER
Was wir von der  

neuen Generation Frau 

über Body Positivity  

lernen können

Wie sich Mode im Jahr 2020 neu erfindet

CARTE

BLANCHE

DI310_001_Cover_+++_korrBP_T_Bee.indd   1

24.01.2020   14:33:04

Opulence meets simplicity, and innovation meets classic. DIVA is an icon that is 
always looking to broaden its fashion horizons. It consists of visually stunning 
fashion spreads, emotional beauty stills, personal interviews & exciting reports.

OBJECTIVE
DIVA combines high-quality content and brand values to appeal to a discerning 
target group. With a focus on aesthetics and exclusivity, the magazine serves as a 
mouthpiece for luxury brands and creates customer connections. DIVA offers space 
for creative concepts and exclusive partnerships to establish itself as a leading 
medium in the luxury sector and present luxury as an experience.

STRUCTURE
The fashion section shapes the profile and style of DIVA. It presents the latest 
trends, creative editorials and exclusive interviews. DIVA not only shows fashion but 
also stages it emotionally.

The beauty section inspires and informs about care and styling trends. It focuses on 
aesthetics and innovation to make beauty tangible.

The watch and jewellery section stands for elegance, craftsmanship and luxury. It 
offers exclusive insights into current trends and designs and creates a stage for the 
timeless fascination that these precious objects embody.

T H E  M A G A Z I N E

B R A N D  P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S
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69 W I N T E R  2 0 2 1 / 2 2

STAR-AUFTRITT
Ausdrucksstarkes Augen-Make-up 

dank der Lidscha�enpale�e  
»Les 4 Ombres Nº 5« mit glän-

zenden Gold- und Schwarztönen;
in  limitierter Auflage, € 57,–.
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79 O K TO B E R  2 0 2 1

FACETTENREICH
Armband in 18-Karat-Weißgold mit 

acht Amethysten, bunten, face�ierten 
Saphiren und elf Diamanten, um 

€ 49 350,–; Ring in 18-Karat-Weißgold 
mit einem Amethyst, acht bunten, 

face�ierten Saphiren und zwei Diaman-
ten, um € 9 000,–; beide Kreationen 
stammen aus dem Atelier Heldwein. 

heldwein.at

DI328_084_OP_Luxus_b_+++_c_korrBP.indd   79DI328_084_OP_Luxus_b_+++_c_korrBP.indd   79 22.11.2021   12:28:0022.11.2021   12:28:00
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GLANZPUNKT
Armband »Everloving« aus 18-Karat-
Roségold mit 31 Saphiren (14,50 ct) 

von Wempe Classics. Um € 12 975,–, 
über wempe.com.
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BEAUTY
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FACE IT
Die Haut verrät viel über 
den Gesundheitszustand 
eines Menschen. Barbara 
Forcher verbindet in ihrem 
Studio Beautytreatments 
und Nährsto昀昀beratung.  
barbaraforcher.com

DI327_072_Beautyreport_b_+++_c_korrBP2.indd   72DI327_072_Beautyreport_b_+++_c_korrBP2.indd   72 11.10.2021   16:24:1911.10.2021   16:24:19

GLANZVOLL
Ebenfalls für Gesicht, Körper und sogar das Haar 
gedacht ist das kupfern schimmernde, Glanz verleihende 
»Huile Illuminatrice«, € 80,–. Das intensiv rosige 
Augen-Make-up schminkte Martin Schmid mit der »Les 
Beiges Pale�e Regard Belle Mine« in »Tender«,
€ 60,–, und dem »Stylo Yeux Waterproof« im Ton  
»36 Prune Intense«, € 27,–. Die Augenbrauen  
wurden mit »Le Gel Sourcils« in »350 Transparent« 
geformt; € 34,–.
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W I N T E R  2 0 2 1 / 2 247

Styling INGO_NAHRWOLD @ BIGOUDI
Make-up TOBIAS BINDERBERGER  
@ BIGOUDI mit Produkten von Chanel
Haare DENNIS BRANDT @ BIGOUDI  
mit Produkten von Oribe
Models ELI  @ M4 MODELS,  ANNE  
MARIE @ GIRLS CLUB  MANAGEMENT
Fotoassistenz VEDAD DIVOVIC
Film MAX BUCHHEIM

ZWEISAM
Dekonstruiertes Etuikleid 
und Minidress aus 
 doppel lagigem Seidensatin 
mit Korse� stäbchen,  
beides von Prada. prada.com

DI332_046_OP_Modestrecke_JonasHuckstorf_+++_Litho_c_korrBP.indd   47DI332_046_OP_Modestrecke_JonasHuckstorf_+++_Litho_c_korrBP.indd   47 07.04.2022   11:46:5707.04.2022   11:46:57

APRIL 2020

MODE
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UNGEBUNDEN
Diese Seite: Pussy-Bow-Bluse aus Seidenchi�on von Valentino, um € 1 023,–, matchesfashion.com. 

Linke Seite: Doppelreihiger Trenchcoat aus Kalbsleder in blauer Tie-Dye-Färbung von Versace, Preis auf Anfrage, versace.com.  
Weite Hose mit Bügelfalte von Marc O’Polo, um € 199,95, marc-o-polo.com. Pumps von Valentino, um € 890,–, matchesfashion.com.  

Creolen mit Logokugel von Dolce & Gabbana, um € 595,–, dolcegabbana.com. 

DI313_040_Modestrecke_70ies_+++_c_korrBP.indd   41 27.03.2020   09:07:43DI313_040_Modestrecke_70ies_+++_c_korrBP.indd   43 27.03.2020   09:12:29

We want to make DIVA‘s quality even more tangible, and the new style books help 
us do this. Each style book is dedicated to a specific theme.

The spring Style Book, for example, is dedicated to the Fashion Weeks in New 
York, London, Milan, and Paris and provides a comprehensive overview of the 
current season. In keeping with the pre-Christmas period, the style book in the 
DIVA winter edition will be devoted entirely to watches and jewellery.

N E W  S T Y L E  B O O K !

M A R K E N P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S
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Discover the magazine‘s online portal, which features backstage reports and trend in-
sights. DIVA‘s digital offering is rounded off by its presence on social media, which inclu-
des many highlights, competitions, and insider information.

D I G I T A L  D I V A

SOCIAL MEDIA POSTING
Instagram posting  
+ targeting, tagging,
hashtags – editorial-looking ad  € 690

B R A N D  P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S
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D I S P L A Y  A D S  &  N E W S L E T T E R
Perfectly positioned - your strong partner for your strong online campaign.

DESKTOP 1 MONTH; FIXED PRICE!
Leaderboard/Superboard banner (728 x 90 px) € 1.500
Sitebar (300 x 600, scalable) € 1.900

MOBILE 
MMA Banner (320 x 50 px) € 1.900
max size: 160 KB

SPECIALS 
Please contact us for your individual offer. 

1 EDITORIAL ARTICLE
Link to customer‘s page • reporting € 890
4 editorial articles (1per quarter) € 2.980
8 editorial articles (2 per quarter) € 4.950

MONO-NEWSLETTER
Exclusive presentation • link to 
desired page • reporting € 4.500

EVENT ANNOUNCEMENT OR REVIEW 
2 editorial contributions as  
announcement or review € 1.250
+ photographer € 500 
+ video content  € 890 
+ image gallery € 450

GIVEAWAY
1 editorial article (plus client provides 
prize with a minimum value of €150) € 890 
+ purchase of participants per contact € 1,50

COMBINATION WEBSITE + NEWSLETTER
1 editorial newsletter article with link • header 
image • editorially prepared digital content

€ 1.275

ALL INCLUSIVE
Editorially prepared digital content story with start 
page placement • 1 editorial newsletter article 
with link as first placement/lead • Facebook & 
Instagram posting

€ 1.650

BANNER (IN 4 NEWSLETTERS)
Format 600 x 300 px  
• link of your choice € 1.900

All packages (except advertising banners) incl. 
creation/design (text & image provided by client)

B R A N D  P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S
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B E S T  C A S E S
Our high-quality, customized print runs, with the unmistakable look of DIVA, 
achieve a particularly high advertising impact and attention. Each print run 
is designed with the utmost care and attention to detail to showcase your 
brand‘s unique features to their best advantage.

THE DIGITAL DEPENDANT
Your story will also be available as an online article in addition to the print 
experience. We also offer you the opportunity to enrich your content with 
interactive elements. Integrate videos, animations, or slideshows to convey 
your message even more impressively.

B R A N D  P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S
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B R A N D  P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S

F A C T S  &  P R I C E S
ON SALE DATE
Spring: March 27, 2025
Summer: June 05, 2025
Fall: September 25, 2025
Winter: November 27, 2025

PRINT MATERIALS
anzeigen@diva-lifestyle.com
Color profile: ISO coated V2 ECI

FORMAT
223 x 297 mm 

CIRCULATION
20.000 copies

DISTRIBUTION
• 9.380 copies – mailed to a lifestyle-oriented target group
• 800 copies – sold in selected bookshops
• 650 copies – top decision-makers in the beauty, fashion, jewellery/watches sectors
• 900 copies – selected premium hotels
• 1.190 copies – selected retail stores
• 4.000 copies – distribution at lifestyle events
• 3.080 copies – premium distribution in Vienna and the surrounding area

PREMIUM PLACEMENTS
2/1 OPS (U2/page 3) € 22.220
2/1 (first 1/3 of magazine) € 18.880
Cover 3 € 11.220
Cover 4 € 14.220
1/1 (first 1/3 of magazine) € 12.000

360° AD PACKAGES
incl.: 1 online advertorial, 
1 Instagram post  
2/1 € 17.220
1/1  € 10.490

QUARTER PAGE 1/4
223 x 74 mm +3 mm bleed
55 x 297 mm +3 mm bleed

105 x 139 mm +3 mm bleed

€ 3.330

THIRD PAGE 1/3
223 x 99 mm +3 mm bleed
74 x 297 mm +3 mm bleed

€ 4.440

HALF PAGE 1/2
223 x 148 mm +3 mm bleed
110 x 297 mm +3 mm bleed

€ 5.500

PANORAMA
446 x 148 mm +3 mm bleed

€ 10.990

SINGLE PAGE 1/1
223 x 297 mm +3 mm bleed

€ 9.990

DOUBLE PAGE 2/1
446 x 297 mm +3 mm bleed

€ 16.600
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B R A N D  P O R T R A I T E D I T O R I A L T O U C H P O I N T S F A C T SB E S T  C A S E S

E X T R A S  &  A D V E R O T R I A L S
INSERT
20 g € 110/1k.
30 g € 125/1k.
40 g € 140/1k.
50 g € 155/1k.

Inserts are enclosed loosely with the 
magazine and can be removed. Postage 
costs apply. 

GLUED-IN INSERT
20 g € 145/1k.
30 g € 160/1k.
40 g € 175/1k.
50 g € 190/1k.

Glued-in inserts are firmly glued into 
the edition and cannot be removed. 
Postage costs apply. 

POSTAGE
< 20 g € 58/1k.
< 30 g € 72/1k.
< 40 g € 79/1k.
< 50 g € 102/1k.

Postage costs for inserts and glued-
inserts heavier than 51g upon request. 

HALF PAGE 1/2
incl. design and 
three correction loops

€ 6.030

SINGLE PAGE 1/1
incl. design and 
three correction loops

€ 10.740

DOUBLE PAGE 2/1
incl. design and 
three correction loops

€ 17.725

ADVERTORIAL
We will design your advertorial, including 
three correction loops, according to your 
wishes. Each additional correction loop 
will be charged additionally:

Double page: € 350
Single page: € 350
Half page: € 200

SACHETS
Only in combination with 1/1 advertisment.

Machine processing: € 85/1k.
Manual processing available upon request.

When booking a partial print run, € 105/1k 
will be charged. Postage costs will be charged 
according to the table if the standard weight of 
10g per sachet is exceeded.

Booking a full print run has priority over booking 
a partial print run. The next higher-weight 
category must be charged when booking a 
partial print run.

A 10 % surcharge must be charged for teaser 
ads and specific placement requests.



C O N T A C T
SABINE JÄGER, MSC 
CEO 
DIVA Lifestyle GmbH

T: +43 664 4212999 
anzeigen@diva-lifestyle.com

PETER SYRCH
CEO 
DIVA Lifestyle GmbH

T: +43 664 4144855 
anzeigen@diva-lifestyle.com

DIVA
Editorial Team

T: +43 664 46 59 355 
redaktion@diva-lifestyle.com
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